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Preis Soziale Stadt 2008

Name des Projektes:
DressUp Deisterstral3e

Ausfuhrlichere Projektbeschreibung

DressUp Deisterstral3e
— Reuvitalisierung einer Einzelhandelsachse in Hann  over Linden-Stid

Der Stadtteil Linden-Sud

Vom Arbeiterstadtteil zum Sanierungsgebiet

Das heutige Linden entstand im Laufe des 19. Jahrhunderts aus einem kleinen Bauern
dorf vor den Toren der Residenzstadt Hannover. Innerhalb weniger Jahrzehnte wuchs es
zu einer bedeutenden Industrie- und Arbeiterstadt. Eine Voraussetzung fur die rapide In-
dustrieentwicklung war eine stetig wachsende Anzahl verflgbarer
Arbeitskréfte - die Einwohnerzahl stieg erheblich an.

Nach dem bestandigen Aufschwung beginnt in den Jahren etwa ab 1960
ein sehr starker Abwanderungsprozess, der nur teilweise ausgeglichen
wurde durch den Zuzug von Bevolkerungsgruppen, die auf billigen
Wohnraum angewiesen sind, - insbesondere auslandische Arbeithehmer
und ihre Familien, die 1972 bereits einen Anteil von 18 % hatten und
deren Anteil stdndig weiter anstieg.

Auf Grund der insgesamt schlechten Stadtteilsituation (Bausubstanz,
Wohnumfeld, Griinflachen) beschloss der Rat der Stadt Hannover 1972
die Einleitung der stadtebaulichen Sanierung. Diese Sanierung wurde mit
dem Ziel durchgefihrt, die urspriinglich im Stadtteii wohnende
Bevdlkerung im Stadtteil zu halten. Der so entstandene hohe Anteil des
sozialen Wohnungsbaus wurde mit dem Rickgang industrieller
Arbeitsplatze zum Problem: In den ehemaligen Arbeiterwohnungen
wohnten nunmehr Arbeitslose, sogenannte Modernisierungsverlierer und
Migranten.

1999 waren 30 % der Wohnungen im Stadtteil Belegrechtwohnungen.
Daneben existiert noch eine gréRere Anzahl von Wohnungen mit ge-
ringem Standard. Der Anteil von Arbeitslosen und HLU-Empfangern lag
deutlich Giber dem Stadtdurchschnitt, der hohe Migrantenanteil flihrte zu
sprachlichen Problemen an den Schulen, sozial stabilere Familien
begannen den Stadtteil zu verlassen. Heute verzeichnet Linden-Sud einen
etwa doppelt so hohen Anteil an Arbeitslosen wie das sonstige
Stadtgebiet, mit 42% Migrantinnenanteil liegt der Stadtteil an der Spitze
der hannoverscher Stadtteile (Stadtdurchschnitt: 24%).

Angesichts eines starken Wechsels der Bewohnerschaft drohte der
traditionell gute und von Toleranz gepragte soziale Zusammenhalt der Einwohner zu
zerbrechen. Eine im Januar 2000 initiierte "Stadtteilwerkstatt" legte den Grundstein fir
den Prozess "Soziale Stadt" mit entsprechenden Antragen (bisher leider erfolglos) auf
Aufnahme in das Bund/Lander Programm "Soziale Stadt".



Entwicklung der Deisterstral3e bis 2005

»1rading Down*

Bundesweit zu beobachten ist der Trend der Verdrangung kleinerer Einzelhandler und Nahver-
sorger in den Stadtteilen durch groRe Vollversorger und Verbrauchermarkte zumindest an den
Stadtteil-, wenn nicht gleich an den Stadtgrenzen. Diese Uberall spir- und
sichtbare Entwicklung wird in sozial belasteten Quartieren deutlich verstéarkt durch
die geringe Kaufkraft weiter Teile der Stadtteilbevdlkerung.

In der Folge h&ufen sich in den Geschéftsstrallen insbesondere dieser belasteten
Stadtteile wenig attraktive und recht oft wechselnde Ladennutzungen (Second-
Hand-, Telefon- und sonstige Billigladen, Wettbiiros & sog. "Kulturvereine"),
zusatzlich nimmt der Leerstand zu — in der Deisterstral3e in Linden-Sud auf mehr
als 20% im Jahr 2003.

Die sinkenden Mieteinnahmen wiederum bremsen dringend notwendige
Modernisierungsarbeiten an den Hausern, auf der Deisterstralle behindert
aulBerdem der erhebliche Autoverkehr (ca. 10.000 Fahrzeuge pro Tag) die
Uberquerung und mindert die Aufenthaltsqualitat zuséatzlich. Alteingesessene
Geschéftsleute in Linden-Sud sehen in der Verlegung der Stral3enbahnlinien 3
1 und 7, sowie der Ansiedlung einer Methadonausgabestelle am Eingang der
StraRe malfgebliche Ausloser fiir die Negativentwicklung, externe Beobachter
| machen umgekehrt fehlende Modernisierungsbemihungen der drtlichen
| Geschéftsleute fiir den stark negativen Trend mitverantwortlich.

Vor diesem Hintergrund gab die Stadt Hannover 2002 ein erstes Gutachten
"Urbane Achse Deisterstrafl3e" in Auftrag.

Kulturschaffende in leer stehenden Laden

In der Folge dieses Gutachtens gab es mehrere vergebliche Versuche, eine Werbegemein-
schaft der Geschéftsleute zu bilden. Sie scheiterten vor allem an dem sehr geringen Engage-
ment und der fehlenden Initiative der alteingesessenen Geschéfte - von vielen Betreibern (ins-
besondere der Billigladen) gab es meist Uiberhaupt keine Reaktionen.

Ein erneuter Anlauf Ende 2003 zeichnete sich vor allem durch die Initiative aus,
gemeinsam mit dem Vermieter GBH leer stehende Gewerberaume kostenlos an
Kinstler, Kunsthandwerker und Jungunternehmer zu vergeben. Ziel dieser
befristeten "Probenutzung” war es, die Attraktivitat der Deisterstralle zu erhéhen
und leer stehende Gewerbeobjekte wieder einer dauerhaften Vermietung
zuzufiihren. Uber diesen Weg ist es gelungen, durch geringe Einstiegsmieten u.a.
ein kleines Veranstaltungszentrum, einen Kinderkostumverleih, einen Laden fir
Kunstgewerbe- und Geschenkartikel und ein Designatelier anzusiedeln.

Nur sehr bedingt erreicht wurde jedoch das Ziel, die Deisterstrale auch
wirtschaftlich wieder zu beleben: Es gab nach wie vor eine rege Fluktuation bei
einer meist recht niedrigen Gesamtqualitat des Angebotes. Allerdings konnte der
erste Eindruck der Stralle verbessert werden, dariiber hinaus hat diese
Ansiedlung kinstlerischer Nutzungen und Angebote (mit der folgenden sehr
umfassenden und positiven Berichterstattung in der Presse) ganz sicher auch einen nicht uner-
heblichen Imagegewinn des Stadtteiles (und auch der Deisterstraf3e) bewirkt.
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"DressUp" — ein ganzheitlicher Ansatz zur (Wieder-)  Belebung der Dei-

sterstralle

Entstehung und Projektelemente

Eine spontan entstandene Idee bei einem Workshop im hannoverschen "Burgerburo Stadtent-
wicklung" zum Thema Lokale Okonomie sowie das zufallige Zusammentreffen spaterer Schlis-
selpersonen brachte den Startimpuls fur das Projekt "DressUp Deisterstraf3e”, mit dem eine

nachhaltige Entwicklung dieser Einzelhandelsachse vorangetrieben werden sollte.

In dem neu gegriindeten Arbeitskreis Deisterstral3e treffen sich seit Sommer 2005
Vertreter des stadtischen Quartiermanagement Linden-Sid, der ebenfalls stadti-
schen Wirtschaftsforderung, der Wirtschaftsentwicklungsgesellschaft "hannoverim-
puls GmbH", sowie des Kommunikationsbiros "PlanKom" zur Konzeptentwicklung,
spater wurden zunehmend Geschéaftsleute und Hausbesitzer der Deisterstralle in
die Projektsteuerung einbezogen.

Als Grundelemente des ganzheitlichen Konzeptes "DressUp Deisterstrae"
wurden entwickelt:

e Keine ausschlieBliche Orientierung an der geringen Kaufkraft der aktuellen
Stadtteilbevolkerung, um nicht durch zusatzlichen Ausbau qualitdtsarmer Angebote
weitere Segregation zu fordern

-. e Bildung eines attraktiven Branchenschwerpunktes, um Ké&uferschichten auch

aus Nachbarstadtteilen anzuziehen

« Ansiedlung von Existenzgriinderlnnen mit Pioniergeist, Phantasie und Engage-
ment

e Schaffung und Verbesserung von Aufenthaltsqualitaten

! « Verbesserung des Erscheinungsbildes der Straf3e, der Hauser und der Laden

«  Entwicklung und Umsetzung eines Marketingkonzeptes

— ® «  Bildung einer innovativen handlungsféahigen Standortgemeinschaft

Ressourcen der Deisterstralle

Wenngleich in der Deisterstrafl3e eine Vielzahl sich gegenseitig verstarkender negativer Fakto-
ren beobachtet werden kdnnen, lassen sich umgekehrt aber auch Vorziige der StralRe benen-

nen, die - richtig ausgespielt — wichtige Ressourcen fiir eine positivere Entwick-
lung darstellen kénnen:

« Die innenstadtnahe Lage und die halbwegs gute Nahverkehrsanbindung ma-
chen Linden-Sid und die Deisterstral3e leicht erreichbar auch flir Bewohnerlnnen
anderer Stadtteile

¢« Den meist aus der Grinderzeit stammenden Hausern verdankt die Stralle
einen "pittoresken Charme" (der aber leider zu oft durch den ungepflegten Zu-
stand der Hauser verdeckt wird)

An der StraBe befinden sich 2-3 stadtweit bekannte Restaurants, die dem Stadtteil insge-
samt ein leicht positiv bewertetes multikulturelles Image verschafft haben.

Auf der Westseite der Stral3e wird das Erscheinungsbild zusétzlich durch einen vorhande-
nen Baumbestand verbessert.

Chancen durch eine Belebung

Geschéftsstrallen in den Stadtteilen sind heute nicht nur lebensnotwendig wegen ihrer Funktion
als Standorte der Nahversorger (insbesondere fur die weniger mobilen Teile der Bevélkerung),
sondern wirken darliber hinaus auch sehr stark Image- und Identitatsstiftend fir den Stadtteil
und seine Bewohnerinnen.
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Gut funktionierende attraktive GeschaftsstralRen bzw. -zentren kénnen Stadtteilen ein positives
Image verschaffen und engagierte Bewohner anziehen, unattraktive GeschéftsstraRen mit ho-
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hem Leerstand wirken abweisend auf diejenigen, die sich ihren Wohnstadtteil frei
auswahlen kénnen und verstarken damit auch Tendenzen einer sozialen Segrega-
tion.

Eine Orientierung der Entwicklung von Einkaufsstralen in benachteiligten
Stadtteilen vorwiegend an der vorhandenen geringen Kaufkraft flhrt vorherseh-
bar zu einer Erhdhung der Attraktivitat des Stadtteiles fiir benachteiligte Bevolke-
rungsgruppen - und verstarkt dadurch zusatzlich die zukiinftige Entmischung.

Umgekehrt kann eine starkere Ausrichtung der Veranderungen auch an den Interessen der
Bewohnerlnnen in anderen Stadtteilen neue Interessentinnen in das Quartier locken und damit
Segregationsentwicklungen durchbrechen helfen.

Konzeptbausteine

Ansiedlung von Existenzgrinderinnen und Bildung ein es Branchenschwerpunktes

Entwicklung des Branchenschwerpunktes ,Modedesign“

Mehrere Workshops ab Herbst 2005 u.a. mit Hauseigentimern, Geschaftsleuten,

- Kdinstlern, Burgern und Politik zur Konzeptentwicklung fiihrten zu der Festlegung,

statt eines wenig profilierten Branchenmixes einen Branchenschwerpunkt zu
entwickeln, der attraktiv und stark genug sein sollte, um auch wieder Kéaufer-
schichten aus anderen Stadtteilen in die Deisterstral3e zu locken. Von den insge-
samt ca. 80 Laden wurde angestrebt, ca. 10 diesem neuen Schwerpunkt zuzu-
ordnen. Als Branchenschwerpunkt ausgewahlt wurde der Bereich "Mode & De-
sign".

Zur Entwicklung konkreterer Vorstellungen wurde ein Referent aus Berlin einge-
laden, der das dortige Projekt "berlinerklamotten” vorstellte. Eine gemeinsame
Exkursion nach Hamburg brachte viele interessante und konkrete Anregungen
aus dem Schanzenviertel und dem Carolinenviertel.

Ansiedlung von Existenzgrinderinnen

Eine weitere konzeptionelle Festlegung erfolgte durch den Beschluss, durch die Ansiedlung von
jungen Existenzgriinderinnen "frischen Wind" in die Deisterstrae zu holen: Unkonventionelle
Ideen und Pioniergeist sollten dazu beitragen, neue Initiative der Geschaftsleute zu entfachen.

.
-
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Mit einem von der Wirtschaftsférderung gestifteten Sonderpreis "Mode & Design
DeisterstraRe" im Gesamtwert von 10.000,- € beteiligte sich das Projekt im Herbst
2006 an dem jahrlich von hannoverimpuls durchgefiihrten stadtweiten Existenz-
griinderwettbewerb "startUp Impuls”, mit einer Uberregionalen Postkartenaktion
wurde an vielen Modeschulen Deutschlands fiir eine Teilnahme geworben. Die
Wohnungsbaugesellschaft GBH unterstitzt das Konzept zusétzlich durch die
zunachst fur ein Jahr mietfreie Zurverfugungstellung leer stehender Laden u.a. fur
die 3 ausgezeichneten Preistragerinnen.

Ein weiterer zunachst mietfreier Laden ging an einen urspriinglich "ShowRoom"
genannten Laden mit Ankerfunktion: In diesem Laden soll Mode verkauft werden,
von ihm sollen aber auch Impulse fiir begleitende und mdglichst vernetzende
Aktivitaten (Modenschauen, Lesungen, Kurse...) ausgehen.

Bereits vor der Ansiedlung der Modeldden konnte zusétzlich einer neu gegriindeten Planerge-
meinschaft ebenfalls ein leer stehender befristet mietfreier Laden in der Deisterstraf3e vermittelt
werden Aufgrund ihres fachlichen Interesses und im Gegenzug zur eingesparten Miete hat die-
se Gruppe das Projekt DressUp Deisterstral3e und seine Akteure bereits haufig ehrenamtlich
beraten und tatkraftig unterstitzt.
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Existenzgrinderberatung

Sowohl in der Phase der Entwicklung ihrer Geschaftsidee als auch in der folgenden Zeit der
Grindung erhalten die jungen Geschéaftsleute gezielte Beratungs- und Fortbildungsangebote
von der Existenzgriinderberatung im Technologie-Centrum Hannover

Im Rahmen des Projektes "DressUp Deisterstral3e" wurde auf3erdem eine enge
Kooperation mit dem Verein "Wirtschaftssenioren Hannover - Alt hilft jung” verein-
bart, Uber die die Inhaberlnnen der neuen Geschéfte fir 6 Monate eine individu-
elle Beratung und Begleitung durch einen Wirtschaftssenior erhalten.

ALT
HILFT¢
JUNG

Verbesserung des Erscheinungsbildes der Strafl3e

In einem Workshop mit breiter Beteiligung der Geschéftsleute aus der Deisterstraf3e im Oktober
2006 wurden Moglichkeiten diskutiert, wie mit geringem finanziellen Einsatz eine optische Auf-
wertung und Attraktivierung der StralRe erreicht werden kann. Eine Vielzahl dieser Vorschlage

- konnte anschlieBend mit Phantasie, Kooperationen, stadtischen Zuschiissen und
finanzieller Beteiligung der Geschéftsleute realisiert werden:

Miillbeseitigung durch Pico Bello

Zur Verringerung der Vermillung der StraBe organisiert das Beschaftigungs-
~ projekt "pico bello" tégliche Inspektionsgédnge und sammelt dabei neben

herumwehenden Werbeblattern und Tage zu friih herausgestellten gelben
] Sacken auch herrenlose Einkaufswagen ein und meldet unangemeldete Sperr-
e mullhaufen an den Abfallwirtschaftsbetrieb "aha".

Begrinungsmalinahmen (Kubel & Baumscheiben)

Die relativ grofRen "Baumscheiben" auf der Westseite der Deisterstraf3e wurden
(ebenfalls vom Beschéftigungsprojekt "pico bello") im Herbst 2006 mit hunderten
von Blumenzwiebeln bestiickt, im Frihjahr zundchst mit einem niedrigen Zaun
gegen gedankenloses Uberqueren gesichert und mit Stauden und bunten
| Sommerblumen bepflanzt.

| Die Jugendwerkstatt Linden hat zur Er6ffnungsfeier im Juni 2007 rund 25 Lar-
chenholz-Pflanzkiibel nach dem Entwurf des neu angesiedelten Planungsbiiros
| "urban agency" gebaut und aufgestellt, die anschlieRend von den
Geschéftsleuten selbst mit Kirschlorbeer bepflanzt wurden. Weitere 11
Pflanzkubel konnten im Sommer 2008 aufgestellt werden.

Ausweitung der (AufR3en-)gastronomie

Im Bereich der Gastronomie wies die Deisterstrafe 2003 zwei stadtbekannte Restaurants, an-
sonsten lediglich zwei Pizzabringdienste, diverse Schnellimbisse sowie einige traditionelle
Gaststatten auf - darunter keine nennenswerte Auf3engastronomie.

Eine abwechslungsreiche Gastronomie, interessante Treffpunkte und StraBen-Cafés jedoch
tragen deutlich zur Erhdhung der Aufenthaltsqualitéat einer StralRe bei. Positive Impulse setzten
insofern die Ansiedlung des Veranstaltungszentrums "Kulturpalast”, die sich als kultiges Steh-
Café entwickelnde portugiesische “Pastellaria Luis” sowie die Erdffnung der Szenekneipe
"Hamburger Botschaft". Der zusatzlich starkere Trend zu vermehrter Au3engastronomie wurde
vom Projekt "DressUp DeisterstraBe" durch Bezuschussung von AufRenmobiliar sowie Hilfe-
stellung bei der Losung organisatorischer Probleme gezielt unterstiitzt.

Fassadensanierungen

Notwendige Fassadenrenovierungen wurden durch das Forder-
programm "Wir bezahlen lhr Gerlst" angeregt: Auf Antrag beka-
men Hauseigentimer, die ihre Hauser frisch anstreichen lassen,
einen Zuschuss von bis zu 1.000,- Euro zu den Kosten des not-
wendigen Geriistes. Nach zunéchst zégerlichem Verhalten haben
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inzwischen 8 Hauseigentimer Zuschisse fur die Renovierung ihrer Hauserfassaden allein in
2008 abgerufen. Ein Farbkonzept des neu gegriindeten Planungsbiiros lieferte Anhaltspunkte
fuir die farbliche Gestaltung.

Verkehrsberuhigung...?

Leider nicht erfolgreich waren Bemiihungen, die Verkehrsbelastung zu reduzieren: Da Verande-
rungen jeweils zu starken Belastungen paralleler Wohngebietsstra3en fuhren wirde, wurde die
Funktion der Deisterstralle als Durchgangsstrale von den zustdndigen Fachplanern immer
wieder als unabdingbar bezeichnet.

Ein Marketingkonzept fiir die Deisterstralie

Begleitend zu den MalRhahmen zur Verbesserung des Erscheinungsbildes wurde
mit Hilfe einiger am Projekt beteiligter Fachleute im Frihjahr 2007 ein umfang-
reiches Marketingkonzept entwickelt und lebhaft diskutiert, das u.a. zahlreiche
Vorschlage fir vielfaltige gemeinsame PR-Aktivitdten enthalt.

.| Zentral enthielt dieses Konzept auch den Vorschlag, sowohl zur eigenen Identitats-
¢ bildung nach innen als auch fiir die Vermarktung nach auf3en eine neue Marke
"deisterkiez" einzufiihren, die den neuen szenigeren Charakter der Straf3e betont.

Auch dieser Vorschlag wurde nach nur wenig kontroversen Diskussionen auch
von den alteingesessenen Geschéftsinhabern begriif3t, bot er doch die Méglichkeit, die neue In-
itiative deutlich von dem bestehenden Negativimage der StralRe abzugrenzen.

Ein entsprechendes Logo hilft seither, sowohl die zukiinftige
gemeinsame Internetseite, als auch zahlreiche Werbe-
materialien  (Buttons, Luftballons, T-Shirts, Werbe-
Klebeband, gemeinsame Geschenkgutscheine...) unver-
wechselbar zu gestalten.

Bildung einer Standortgemeinschaft

Im Laufe der Workshops und Arbeitskreistreffen der vergangenen 2 Jahre hat sich ein enga-
gierter Stamm vor allem von aktiven Geschaftsleuten herauskristallisiert, der die Diskussion mit
vorantreibt und eigene Impulse setzt. Zu diesem Kern gehdren (wie gehofft) die neuen Exi-
stenzgriinderinnen, aber auch etliche der Geschéftsleute, die bereits seit Jahren und Jahr-
zehnten an der Deisterstral3e tatig sind.

Deutlich wurde dieses erwachende und wachsende Engagement durch die rege Beteiligung an
den Aktivitaten anléasslich der Eréffnung der 4 Modeldden aus dem Existenzgriinderwettbewerb
am 30. Juni 2007: Mehr als jeder dritte Ladenbetreiber beteiligte sich an der Aufstellung von
Blumenkibeln vor seinem Geschaft oder mit eigenen Aktionen am Festprogramm. Anschlie-
Rend haben die am Projekt mitarbeitenden Geschéftsleute damit begonnen, vier Sonderveran-
staltungen pro Jahr zu planen und gemeinsam durchzufiihren - zunachst alleine, aber inzwi-
schen vernetzt im Rahmen von Kooperationen mit dem 6rtlichen Stadtteilfest oder gemeinsam
mit der Werbegemeinschaft des benachbarten Wohngebietes.

AnschlieBend an einen weiteren Workshop, in dessen Rahmen eine gemeinsame Zielsetzung
sowie ein Jahresbeitrag in Hohe von 120,- Euro diskutiert und einvernehmlich vereinbart wur-
den, konnte im Februar 2008 ein gemeinsamer Verein "Deisterkiez e.V." gegriindet werden, in
dem mittlerweile mehr als 30 Geschaftsleute und Hausbesitzer Mitglied geworden sind. Diesem
Verein wurden zwischenzeitlich u.a. die Nutzungs- und Vermarktungsrechte der Marke "deister-
kiez", des dazugehorigen Logos, der derzeit entstehenden Internetseite www.deisterkiez.de und
der sonstigen Teile des Marketingkonzeptes tibergeben.

Im néchsten Schritt bis Sommer 2008 haben sich die externen Fachleute (Stadtverwaltung,
Marketing...) stérker zurtickgezogen und die wachsenden Standortgemeinschaft hat die Marke-
tingaktivititen zunehmend selbstandig geplant und durchgefiihrt. Hierfir wurde eine finanzielle
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Unterstiitzung des neuen Vereines im Grundungsjahr durch die stadtische Wirtschaftsférderung
in der gleichen Hohe wie die eingesetzten Eigenmittel (Jahresbeitrdge, Sonderspenden) bis
maximal 5.000,- Euro zugesagt.

Zwischenbilanz

Auch heute ist die Charakteristik des umgebenden benachteiligten Quartieres weiterhin zu spi-
ren, auch die Nachfrage an der Deisterstral3e ist noch nicht auf dem Stand angekommen, dass
eine dauerhafte positive Entwicklung verlasslich sichergestellt ist. Hier muss kontinuierliches
Marketing tGber mehrere Jahre, sowie die Bemihungen in parallel stattfindenden weiteren Pro-
jekten und Prozessen zusatzliche Stabilisierung bringen.

Allerdings konnte durch das gemeinsame und koordinierte Vorgehen verschiedener Ressorts,
ein schlissiges Konzept, die Beteiligung und Einbeziehung der Betroffenen sowie die langerfri-
stig aktivierende Begleitung durch das Quartiermanagement eine deutlich spirbare Wiederbe-
lebung der DeisterstralRe erreicht werden, die von Ortskundigen auch sehr positiv wahrgenom-
men wird. Inzwischen kdnnen verstarkte Eigeninitiativen der Hausbesitzer zur Renovierung ih-
rer Immobilien, sowie wachsende Nachfragen nach Gewerberaum festgestellt werden, das
Image der StralRe hat sich Uberregional deutlich verbessert: Der positive Trend fiihrt zu weiteren
eigenen positiven Impulsen bislang auRenstehender Akteure und stabilisiert sich dadurch wei-
ter.

Fur einen vergleichsweise sehr lberschaubaren Betrag von insgesamt ca. 85.000,- Euro (fur
die Konzeptentwicklung, die extern moderierten Workshops, die vielfaltigen Aufwertungsmal-
nahmen, die Existenzgriinderansiedlung und die Marketingaktivitdten) konnte so in 3 Jahren ein
innovatives Projekt zur Belebung einer Einzelhandelsachse in einem benachteiligten Wohn-
quartier realisiert werden, das inzwischen gute Chancen fir eine nachhaltig positive Entwick-
lung hat und zur Ubertragung auf dhnliche innenstadtnahe Quartiere geeignet erscheint.
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